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附件2 
永康市市场营销模式调查制度
（2020年一次性统计报表）

永康市统计局制定

2020年07月


本报表制度根据《中华人民共和国统计法》的有关规定制定

《中华人民共和国统计法》第七条规定：国家机关、企业事业单位和其他组织及个体工商户和个人等统计调查对象，必须依照本法和国家有关规定，真实、准确、完整、及时地提供统计调查所需的资料，不得提供不真实或者不完整的统计资料，不得迟报、拒报统计资料。

《中华人民共和国统计法》第九条规定：统计机构和统计人员对在统计工作中知悉的国家秘密、商业秘密和个人信息，应当予以保密。
本制度由永康市统计局负责解释
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一、总 说 明
（一）调查目的

为探索工业企业电子商务统计的方法，更好发挥统计服务经济社会发展的作用，采集整理企业销售市场交易数据，分析企业电子商务发展状况，为分析研究工业经济及电子商务发展提供科学决策依据，为数字经济时代完善国家工业统计制度先行先试，积累经验，依照《中华人民共和国统计法》的规定，特制定本统计报表制度。

（二）调查内容
本次报表为一次性报表，主要调查永康企业产品通过电子商务方式流通的比例、方式。报表分为两种格式，填报对象中随机抽取一半企业分别填报。

（三）调查范围
规模以上工业法人单位，限额以上批发、零售企业，规模以下、限额以下企业（抽样）及部分个体经营户单位。

（四）调查对象
规模以上工业法人单位是指年主营业务收入2000万元及以上的工业法人单位，共933家；限额以上批发、零售贸易法人单位是指年主营业务收入分别为2000万元、500万元以上的贸易业法人单位，共239家；规模以下、限额以下企业是指年工业、批发业主营业务收入2000万以下、零售业主营业务收入500万以下的工业、贸易业法人单位及部分个体经营户，共350家。
（五）调查方法
本调查制度采取“法人在地统计”原则，由统计人员填报，通过永康市统计管理云平台进行数据录入、审核、上报；完成报表后，由永康市统计局进行数据审核和验收。

（六）调查组织方式

本调查制度均由永康市统计局负责组织实施，其中规上工业、限上批发零售业为全面调查，规下工业、限下批发零售业及个体经营户为抽样调查。
（七）填报上报要求

 1.调查单位统一采取联网直报方式，严格按照本制度各报表规定的调查内容、上报时间报送数据，具体要求详见“二、报表目录”。
2.按照《统计法》的要求，为保障源头数据质量，做到数出有据，调查单位应该建立健全统计资料的审核、签署、交接和归档等管理制度。
6.本制度所有指标数据原则上按2020年1-6月数据上报。

二、报 表 目 录
	表号
	表名
	报告  期别
	统计范围
	报送单位
	报送日期及方式
	页码

	永营销01表
	永康市市场营销模式调查表（一）
	一次性
	辖区内规模以上工业、限额以上批发零售业法人单位和规模以下、限额以下工业、批发零售业样本法人单位及部分个体经营户
	法人单位、个体经营户
	2020年7月20日至7月30日网上填报
	4

	永营销02表
	永康市市场营销模式调查表（二）
	一次性
	辖区内规模以上工业、限额以上批发零售业法人单位和规模以下、限额以下工业、批发零售业样本法人单位及部分个体经营户
	法人单位、个体经营户
	2020年7月20日至7月30日网上填报
	5


调 查 表 式
永康市市场营销模式调查表（一）
	
	
	
	表    号：
	永营销０１表

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	制定机关：
	永康市统计局

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	浙统制〔2020〕16号

	单位详细名称：  
	
	２０　年    季
	有效期至：
	２０２０年９月


	调查项目
	代码
	调查内容（数据填写以2020年 1-6月的累计数为标准）

	1、贵公司（企业）销售的主要产品名称
	01
	1、                              
2、                              
3、                              

	2、贵公司（企业）产品线下销售额比例
	02

03

04

05
	通过线下销售给电商公司（企业）的销售额比例为                % 

其中，出口销售额比例为：              %

通过线下销售给非电商公司（企业）的销售额比例为              % 

其中，出口销售额比例为：              %

	3、贵公司（企业）产品线上销售额比例
	06

—

07

08

—

09

10

—
11
	通过线上电子商务主流销售平台(例如：淘宝、京东、拼多多等销售平台）的销售额比例为                                              % 

其中，出口销售额比例为：              %

通过线上自媒体电商平台（例如：抖音商品橱窗、快手小黄车等自媒体自带的商品销售平台）的销售额比例为                            % 

其中，出口销售额比例为：              %

通过线上（含展会等）发布产品信息，订单由其他方式（非平台）生成（例如：电话、邮件、微信等方式）的销售额比例                    % 

其中，出口销售额比例为：              %

	4、通过电商销售的产品来源情况
	12
	自产产品销售额比例：                                        %

	
	13

14
	其他公司（企业）生产的产品销售额比例：                      %
其中：生产商为永康地区的产品销售额比例：                %

	5、贵公司（企业）1-6月份销售额
	15
	                                                    万元


单位负责人：      统计负责人：    填表人：     联系电话：         报出日期：20   年   月   日

说明：1.填报范围：辖区内规模以上工业法人单位、限额以上批发和零售业法人单位；规下工业、限下贸易业样本企业及部分个体经营户。

2.报送日期及方式：调查单位2020年7月30日24时前独立自行网上填报。

3.主要审核关系：

（1）02+04+06+08+10=100%    （2）02≥03     （3）04≥05       （4）06≥07     

（5）08≥09     （6）10≥11     （7）12+13=100%           （8）13≥14
  市场营销模式调查（二）

	
	
	
	表    号：
	永营销０２表

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	制定机关：
	永康市统计局

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	浙统制〔2020〕16号

	单位详细名称：  
	
	２０　年    季
	有效期至：
	２０２０年９月


	调查项目
	代码
	调查内容（数据填写以2020年 1-6月的累计数为标准）

	1、贵公司（企业）销售的主要产品名称
	01
	1、                              
2、                              
3、                              

	2、贵公司（企业）产品线下销售额比例
	02

03

04

05
	通过线下销售给电商公司（企业）的销售额比例为                % 

其中，出口销售额比例为：              %

通过线下销售给非电商公司（企业）的销售额比例为              % 

其中，出口销售额比例为：              %

	3、贵公司（企业）产品线上销售额比例
	06

—

07

08

—

09

10

—
11
	通过线上电子商务主流销售平台(例如：淘宝、京东、拼多多等销售平台）的销售额比例为                                              % 

其中，出口销售额比例为：              %

通过线上自媒体电商平台（例如：抖音商品橱窗、快手小黄车等自媒体自带的商品销售平台）的销售额比例为                            % 

其中，出口销售额比例为：              %

通过线上（含展会等）发布产品信息，订单由其他方式（非平台）生成（例如：电话、邮件、微信等方式）的销售额比例                    % 

其中，出口销售额比例为：              %

	4、通过电商销售的产品来源情况
	12
	自产产品销售额比例：                                        %

	
	13

14
	其他公司（企业）生产的产品销售额比例：                      %
其中：生产商为永康地区的产品销售额比例：                %


单位负责人：      统计负责人：    填表人：     联系电话：         报出日期：20   年   月   日

说明：1.填报范围：辖区内规模以上工业法人单位、限额以上批发和零售业法人单位；规下工业、限下贸易业样本企业及部分个体经营户。

2.报送日期及方式：调查单位2020年7月30日24时前独立自行网上填报。

3.主要审核关系：

（1）02+04+06+08+10=100%    （2）02≥03     （3）04≥05       （4）06≥07     

（5）08≥09     （6）10≥11     （7）12+13=100%           （8）13≥14
主要指标解释

组织机构代码 指根据中华人民共和国国家标准《全国组织机构代码编制规则》（GB11714-1997），由组织机构代码登记主管部门给每个企业、事业单位、机关、社会团体和民办非企业等单位颁发的在全国范围内唯一的、始终不变的法定代码。组织机构代码共9位，无论是法人单位还是产业活动单位，组织机构代码均由8位无属性的数字和1位校验码组成。本系统组织机构代码与工业企业统计报表相同，原填报企业已自动生成。
单位详细名称  指经有关部门批准正式使用的单位全称。所有单位均填写本项。本系统单位名称与工业企业统计报表相同，原填报企业已自动生成。
企业主要产品  指根据其从事的社会经济活动的主要产品名称填报，所有单位均填写本项。

通过线下销售给电商公司（企业）的销售额比例  指企业通过线下传统方式将产品销售给客户，其客户再通过线上渠道进行销售的销售额占2020年1-6月累计销售额比例。

通过线下销售给非电商公司（企业）的销售额比例  指企业通过线下传统方式将产品销售给客户，其客户没有通过线上渠道进行销售的销售额占2020年1-6月累计销售额比例。

通过线上电子商务主流销售平台的销售额比例  指企业通过京东、淘宝、天猫、拼多多、1688等主流平台销售的产品销售额（包括通过亚马逊、1688等平台出口销售额）占2020年1-6月累计销售额比例。通过主流电商平台销售额比例勾选项指的是京东、淘宝、天猫、拼多多、1688五大平台各自占占2020年1-6月累计销售额的比例，例如京东销售5万，1-6月累计销售额为20万，即占比25%，在10%-30%处勾选。
通过线上自媒体电商平台的销售额比例  指企业通过抖音商品橱窗、快手小黄车等自媒体自带的商品销售平台销售的产品（不包括通过自媒体宣传，但从淘宝、天猫等主流平台销售的销售额）占2020年1-6月累计销售额比例。

通过线上（含展会等）发布产品信息，订单由其他方式（非平台）生成的销售额比例  指企业通过自有网址、电商平台、展会等形式发布产品信息，后续由电话、邮件、微信等沟通渠道确定订单的销售额，不包括后续仍然在平台完成交易的销售额占2020年1-6月累计销售额比例。

自产产品销售额比例  指企业销售的产品为自己公司生产的产品销售额占2020年1-6月累计销售额比例。

其他公司（企业）生产的产品销售额比例  指企业销售的产品为其他公司生产，企业本身没有参与产品任意生产环节的产品销售额占2020年1-6月累计销售额比例。










