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《中华人民共和国统计法》有关规定



《中华人民共和国统计法》第七条规定：国家机关、企业事业单位和其他组织以及个体工商户和个人等统计调查对象，必须依照本法和国家有关规定，真实、准确、完整、及时地提供统计调查所需的资料，不得提供不真实或者不完整的统计资料，不得迟报、拒报统计资料。

《中华人民共和国统计法》第九条规定：统计机构和统计人员对在统计工作中知悉的国家秘密、商业秘密和个人信息，应当予以保密。












本制度由永康市统计局负责解释
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1、 总 说 明

（一）调查目的
为服务于地方产业发展，服务于地方政府决策,2013年永康市人民政府、浙江财经大学社会经济综合评价与综合指数研究中心联合研发“中国永康五金指数”；并由永康市统计局负责编制中国永康五金指数，确保指数采集数据的及时性、完整性、准确性、有效性，依照《中华人民共和国统计法》的规定，特制定本统计报表制度。
（二）调查内容
本制度是统计调查制度的一部分。主要反映中国五金产品价格、五金产品景气变化，内容包括：五金产品生产、交易价格情况、五金产品生产景气情况和五金市场交易景气情况等。
（三）调查范围
本制度为定期报表，所有被调查的工业企业、外贸企业为月报；抽中的五金城市场个体经营户为周报。所有报表反映各单位产品价格、销售量、销售额、出口量、出口价格、出口额等相关指标情况。本报表制度作为工业企业、外贸企业、五金城市场个体经营户等单位统计报表。新建单位，因改制、重新注册、合并或拆分发生变化的单位，名称变更的单位每月调整一次；规模变动、破产、关闭等单位，主要业务活动跨专业变动或组织机构代码变更的单位每年调整一次；单位的其他信息变更每月调整一次。外贸企业、五金城市场个体经营户采用抽样调查来确定样本库名单。
（四）调查对象
辖区内抽中规模以上工业法人单位（五金类）(规模以上工业法人单位是指年主营业务收入2000万元及以上的工业法人单位）、部分辖区内抽中的规模以下工业企业(规模以下工业法人单位是指年主营业务收入2000万元以下的工业法人单位）及外贸企业法人单位（共250家）、五金城市场个体经营户。
（五）调查方法
本调查制度采取“在地统计”原则，由辖区内抽中规模以上工业法人单位（五金类）、规模以下工业企业、外贸企业及五金城市场个体经营户填报，通过在中国永康五金指数网平台进行数据录入、审核、上报；完成报表后，由所在县（市、区）统计局进行数据审核和验收。
（六）调查组织方式
本调查制度由永康市统计局、永康中国五金产业信息调查中心、 浙江中国科技五金城集团有限公司负责组织实施，根据五金产品的类别，从浙江中国科技五金城市场中抽取了450户样本商户的3999个代表规格品进行调查；从全市生产企业、外贸企业中抽取了450户企业的3805个代表规格品进行调查。
（七）填报上报要求
1.数据收集与上报方式:调查单位统一采取联网直报方式，严格按照本制度各报表规定的调查内容、上报时间进行报送，工业企业、外贸企业报送时间均为次月1日(24：00)前上报价格与景气调查表；五金城市场抽中样本商户，每周五（24.00）之前上报价格调查表，每次月1日(24:00)前上报景气调查表。
2.报表中“上期数”数据统一由指数编制办在数据处理软件中复制； 
3.关闭、破产调查单位不再纳入2021年调查范围，在2020年调查单位库中设置为“停报”，历史数据以上期数的形式归入各报告期报表中，满足数据审核、查询、汇总和导出等需求。
4.本制度采用统一的永康五金指数分类标准和编码，调查对象必须严格执行，不得自行更改。
5.按照《统计法》的要求，为保障源头数据质量，做到数出有据，调查单位应该建立健全统计资料的审核、签署、交接和归档等管理制度。
6.国家和省制度中的5家外贸调查企业免填报。
（八）数据发布
本统计资料根据五金城市场、生产与外贸企业样本库中代表品的成交单价、成交量、成交额，出口量、出口价格、出口额等相关指标计算价格指数；根据五金城市场、生产与外贸企业的要素供给、市场需求、经营效益、总体判断等相关指标计算景气指数。并每年每月以专报、分析的方式报市委市政府主要领导，同时在中国 永康五金指数网、《人民日报海外版》等平台发布，用于市委、市政府及相关职能部门工作部署和决策，预测市场风云，传播五金信息。每年发布十二次或多次。






二、报 表 目 录
	表 号
	表   名
	报告
期别
	填报范围
	报送     单位
	报送日期         及 方 式
	县市级统计机构数据审核验收、上报截止时间
	页码

	永五金A-001表
	永康五金产品生产价格调查表
	月报
	辖区内抽中规模以上工业法人单位（五金类）
	法人单位
	次月1日24时前网上填报
	次月3日24时前
	5

	永五金B-001表
	永康五金产品生产景气调查表
	月报
	辖区内抽中的规模以上工业法人单位（五金类）、规模以下工业法人单位
	法人单位
	次月1日24时前上报
	次月3日24时前
	6

	[bookmark: _Hlk402876631][bookmark: _Hlk402876525]永五金A-002表
	永康五金产品外贸价格调查表
	月报
	辖区内抽中外贸法人单位
	法人单位
	次月1日24时前网上填报
	次月3日24时前
	10

	[bookmark: _Hlk402876718]永五金B-002表
	永康五金产品外贸景气调查表
	月报
	辖区内抽中外贸法人单位
	法人单位
	次月1日24时前网上填报
	次月3日24时前
	11

	永五金A-003表
	[bookmark: OLE_LINK88]永康五金市场交易价格调查表
	周报
	五金市场个体经营户
	个体经营户
	每周五24时前网上填报
	次周一11时前
	15

	永五金B-003表
	永康五金市场交易景气调查表
	月报
	五金市场个体经营户
	个体经营户
	次月1日24时前网上填报
	次月3日24时前
	16














三、调 查 表 式
永康五金产品生产价格调查表
	[bookmark: OLE_LINK3]
	
	
	
	
	表　　号：
	永五金Ａ－００１表
永康市统计局
浙统制〔2021〕9 号
２０２２年１月

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	
	制表机关：
	

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	

	单位详细名称：
	
	２０　 年　　月
	有效期至：
	

	填报商品类别
	代表规格品名称
	计量单位
	型号
	代表品销售情况

	名称
	行业分类编码
	
	
	
	本月销售额（万元）
	本月销售量
	本月出厂单价

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　


单位负责人：      统计负责人：       填表人：        联系电话：       报出日期：２０   年   月   

[bookmark: _Hlk496802884][bookmark: _Hlk500244632][bookmark: _Hlk500242868]说明：1.统计范围：辖区内抽中规模以上工业法人单位（五金类）；
2.调查时期：本表调查时期为2021年1－12月；
3.本表为月度报表：上报时间为次月1日24时之前；
4.报送日期及方式：通过永康五金指数直报平台上报数据，调查单位按本报表制度规定的时间报送；  
5.组织机构代码、统一社会信用代码按照国家有关标准和要求填写；
[bookmark: _Hlk496801558]6.名称：填写五金产品名称，如“电动滑板车”；
[bookmark: _Hlk500233937][bookmark: _Hlk500233983]7.行业分类编码：根据《永康五金指数行业分类》中的小类填写。代表规格品名称：按抽中样本产品的名称填写。
8.调查产品的销售条件、技术特征没有变化，请将发生的价格如实填报；如果有变化，请按调整后的基期价格(注意：一定要和报告期可比)填报，同时要在企业存档调查卡中记录；
9.主要逻辑关系：本月销售额(栏)=本月销售量(栏)*本月出厂单价(栏)]。
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	表　　号：
	永五金Ｂ－００１表
永康市统计局
浙统制〔2021〕9 号
２０２２年１月

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	
	制表机关：
	

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	

	单位详细名称：
	
	２０　 年　　月
	有效期至：
	

	A．总体情况

	一、要素供给状况

	调查问题1.1
	答案

	本月向银行融资难易程度
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	[bookmark: _Hlk500241199]1很容易  2明显容易  3略有容易  4持平  5略微困难  6明显困难  7很困难

	调查问题1.2
	答案

	通过民间借贷融资难易程度
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1很容易  2明显容易  3略有容易  4持平  5略微困难  6明显困难  7很困难

	调查问题1.3
	答案

	本月民间融资的利率水平（包括有关费用在内）
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅上升  2明显上升  3略有上升  4持平  5略有下降  6明显下降  7大幅下降

	调查问题1.4
	答案

	本月员工(营业人员，包括临时用工)的工资（包括提成和奖金）
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	                                   1大幅加快 2明显加快  3略有加快  4持平  5略有减慢  6明显减慢  7大幅减慢

	二、经营效益状况

	调查问题2.1
	答案

	本月销货款回笼情况
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1很容易  2明显容易  3略有容易  4一般  5略微困难  6明显困难  7很困难

	调查问题2.2
	答案

	本月应付账款
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅减少 2明显减少 3略有减少 4持平  5略有增加  6明显增加  7大幅增加

	调查问题2.3
	答案

	本月资金周转状况
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	[bookmark: _Hlk500241133]1大幅加快 2明显加快  3略有加快  4持平  5略有减慢  6明显减慢  7大幅减慢
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B.分项景气调查表
	企业名称
	　
	企业地址
	　
	企业负责人
	　

	               调查问题







商品类别
	一、要素供给状况
	二、市场需求状况

	
	1.1本月该类商品的原材料购进价格水平
	1.2 本月电力供应紧张程度
	1.3本月新增固定资产投资额
	1.4本月招聘员工难度
	2.1 本月该类商品销售量或订单量
	2.2 本月该类商品的出厂价格水平
	2.3 本月订购本类商品的客户（单位）数量
	2.4本月该类商品的库存量

	
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)
4持平0
5略有下降 (-3%--0)                                                                                6明显下降(-5%--3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1很紧张
2紧张
3较为紧张
4一般
5较为宽松 
6宽松
7很宽松
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)                                                                                 4持平0
5略有下降（-3%-0)
6明显下降(-5%-3%)
7大幅下降(-5%以下)
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%) 
4持平0
5略有下降(-3%-0)                                                                                6明显下降（-5%-3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1大幅上升（10%以上）
2明显上升（5-10%)
3略有上升(0-5%)
4持平0
5略有下降（-5%-0)
6明显下降(-5%--10%)
7大幅下降（-10%以下)
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)
4持平0
5略有下降（-3%-0)
6明显下降(-5%--3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1大幅增加
（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少(-5%--10%)
7大幅减少
（-10%以下)
	1大幅增加
（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少
（-5%-0)
6明显减少
(-5%--10%)
7大幅减少
（-10%以下)

	
	
	与上月相比
	
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	与去年同月相比
	
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	　
	与上月相比
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	与去年同月相比
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	预计下月与本月相比
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	
	
	

	企业名称续表

	　
	企业地址
	
	企业负责人
	

	                       调查问题





商品类别
	三、经营效益状况
	四、总体经营判断

	
	3.1本月该类商品销售收入
	3.2本月该类商品存货周转速度（出货快慢）
	3.3 本月该类商品销售利润率
	4.1本月该类产品总体生产状况
	4.1本月该类产品总体销售状况
	4.3 本月该类产品的厂家生产经营形势

	
	1大幅上升（10%以上）
2明显上升（5-10%)
3略有上升(0-5%) 
4持平0
5略有下降（-5%-0)
6明显下降(-5%--10%)
7大幅下降（-10%以下)
	1大幅加快（10%以上）
2明显加快（5-10%)
3略有加快(0-5%)
4持平0
5略有减慢（-5%-0)
6明显减慢(-5%--10%)
7大幅减慢（-10%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0) 
6明显减少(-5%--10%)
7大幅减少（-10%以下)
	[bookmark: _Hlk500244207]1很好
2好
3较好
4一般
5较差
6差
7很差
	1很好
2好
3较好                                                                                 4一般
5较差
6差
7很差
	1很好
2好
3较好
4一般
5较差
6差
7很差

	

	
	与上月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	与去年同月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	


[bookmark: _Hlk500243275][bookmark: _Hlk500242683]    说明： 1.统计范围：辖区内抽中规模以上工业法人单位（五金类）及规模以下工业法人单位；
2.本表由辖区内抽中规模以上工业法人单位（五金类）及规模以下工业法人单位相关部门负责人回答或填报；
3.本表为月度报表，报送时间为次月 1 日（24：00 前）；
[bookmark: _Hlk500242543]4.选项的界限：(1)“很容易、明显容易、略有容易、持平、略微困难、明显困难、很困难”以及“很好、好、较好、一般、较差、差、很差”等选项的界限主要由企业相
[bookmark: _Hlk500242587]关部门负责人根据自己平时的经验进行判断；(2)对于选项中有“大幅、明显、略有”字样的，例如：“大幅增加（10%以上）、明显增加（5-10%)、略有增加(0-5%)、持平0、略有减少（-5%-0)、明显减少(-5%--10%)、大幅减少（-10%以下)；
5.对比期的确定：对比期有与上个月，去年同一个月，预计下月与本月相比分项分别进行判断填报。

永康五金产品外贸价格调查表

	
	
	
	
	
	表　　号：
	永五金Ａ－００２表
永康市统计局
浙统制〔2021〕9号
２０２２年１月

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	
	制表机关：
	

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	

	单位详细名称：
	
	２０　 年　　月
	有效期至：
	

	填报商品类别
	代表规格品名称
	计量单位
	型号
	代表品销售情况

	名称
	行业分类编码
	
	
	
	本月出口额（万元）
	本月出口量
	本月出口单价

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　


单位负责人：    统计负责人：      填表人：      联系电话：        报出日期：２０   年   月   日
[bookmark: _Hlk496803273]说明：1.统计范围：辖区内抽中外贸企业法人单位；
2.调查时期：本表调查时期为2021年1－12月；
3.本表为月度报表:上报时间为次月1日24时之前；
4.报送日期及方式：通过永康五金指数直报平台上报数据，调查单位按本报表制度规定的时间报送；  
5.组织机构代码、统一社会信用代码按照国家有关标准和要求填写；
6.名称：填写五金产品名称，如“保温杯”；
7.行业分类编码：根据《永康五金指数行业分类》中的小类填写。代表规格品名称：按抽中样本产品的名称填写；
8.调查产品的销售条件、技术特征没有变化，请将发生的价格如实填报；如果有变化，请按调整后的基期价格(注意：一定要和报告期可比)填报，同时要在企业存档调查卡中记录；
9.主要逻辑关系：本月出口额(栏)=本月出口量(栏)*本月出口单价(栏)]。

永康外贸企业景气调查表

	
	
	
	
	
	表　　号：
	永五金Ｂ－００２表

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	
	制表机关：
	永康市统计局
浙统制〔2021〕9号
２０２２年１月

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	

	单位详细名称：
	
	２０　年　　月
	有效期至：
	

	A．总体情况

	一、要素供给状况

	调查问题1.1
	答案

	本月向银行融资难易程度
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1很容易  2明显容易  3略有容易  4持平  5略微困难  6明显困难  7很困难

	调查问题1.2
	答案

	通过民间借贷融资难易程度
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1很容易  2明显容易  3略有容易  4持平  5略微困难  6明显困难  7很困难

	调查问题1.3
	答案

	本月民间融资的利率水平（包括有关费用在内）
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅上升  2明显上升  3略有上升  4持平  5略有下降  6明显下降  7大幅下降

	调查问题1.4
	答案

	本月员工(营业人员，包括临时用工)的工资（包括提成和奖金）
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅加快  2明显加快  3略有加快  4持平  5略有减慢  6明显减慢  7大幅减慢

	二、经营效益状况

	调查问题2.1
	答案

	本月出口收汇情况
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1很容易  2明显容易  3略有容易  4一般  5略微困难  6明显困难  7很困难

	调查问题2.2
	答案

	本月应付账款
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅减少 2明显减少 3略有减少 4持平  5略有增加  6明显增加  7大幅增加

	调查问题2.3
	答案

	本月资金周转状况
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅加快  2明显加快  3略有加快  4持平  5略有减慢  6明显减慢  7大幅减慢



B.分项景气调查表
	企业名称
	　
	企业地址
	　
	负责人姓名
	　
	调查员姓名

	               调查问题







商品类别
	一、要素供给状况
	二、市场需求状况

	
	1.1 本月该类商品进货价格水平
	2.1 本月该类商品出口销售量（交货量）
	2.1 本月该类商品出口销售量（交货量）
	2.2 本月该类商品的出口价格水平
	2.3 本月订购本类商品的客户（单位）数量
	2.4本月该类商品出口订单量

	
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)
4持平0
5略有下降（-3%-0) 
6明显下降(-5%--3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1大幅上升（10%以上）
2明显上升（5-10%)
3略有上升(0-5%)
4持平0
5略有下降（-5%-0)
6明显下降(-5%--10%)
7大幅下降（-10%以下)
	1大幅上升（10%以上）
2明显上升（5-10%)
3略有上升(0-5%)
4持平0
5略有下降（-5%-0)
6明显下降(-5%--10%)
7大幅下降（-10%以下)
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)
4持平0
5略有下降（-3%-0)
6明显下降(-5%--3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少(-5%--10%)
7大幅减少（-10%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少(-5%--10%)
7大幅减少（-10%以下)

	
	
	与上月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	与去年同月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	预计下月与本月相比
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	


续表
	企业名称
	　
	企业地址
	　
	负责人姓名
	　
	调查员姓名
	

	               调查问题







商品类别
	三、经营效益状况
	四、总体经营判断

	
	3.1本月该类商品出口交货值（销售额）
	3.2 本月该类商品毛利率
	4.1本月该类产品总体出口状况
	4.2本月人民币汇率对该类产品总体出口的影响程度
	4.3 本月我国有关出口政策对该类产品出口的影响程度
	4.4 本月出口国家有关政策对该类产品出口的影响程度

	
	1大幅上升（10%以上）
2明显上升（5-10%)
3略有上升(0-5%)
4持平0
5略有下降（-5%-0)
6明显下降(-5%--10%)
7大幅下降（-10%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少(-5%--10%)
7大幅减少（-10%以下)
	1很好
2好
3较好
4一般
5较差
6差
7很差
	[bookmark: _Hlk500244096]1很大
2大
3较大
4一般
5较小
6小
7很小
	1很大
2大
3较大
4一般
5较小
6小
7很小
	1很大
2大
3较大
4一般
5较小
6小
7很小

	
	
	与上月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	与去年同月相比
	
	
	　
	　
	　
	　

	
	
	预计下月与本月相比
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	


说明：1.统计范围：辖区内抽中外贸企业法人单位；
2.本表由外贸企业单位相关部门负责人回答或填报；
3.已在国家和省制度中的调查企业免填报；
4.本表为月度报表，报送时间为次月 1 日（24：00 前）；     
5.选项的界限：(1)“很容易、明显容易、略有容易、持平、略微困难、明显困难、很困难”以及“很大、大、较大、一般、较小、小、很小”等选项的界限主要由企业相关部门负责人根据自己平时的经验进行判断；(2)对于选项中有“大幅、明显、略有”字样的，例如：“大幅增加（10%以上）、明显增加（5-10%)、略有增加(0-5%)、持平0、略有减少（-5%-0)、明显减少(-5%--10%)、大幅减少（-10%以下)；
6.对比期的确定：对比期有与上个月，去年同一个月，预计下月与本月相比分项分别进行判断填报。



永康五金市场交易价格调查表

	
	
	
	
	
	表　　号：
	永五金Ａ－００３表
永康市统计局
浙统制〔2021〕9号
２０２２年１月

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	
	制表机关：
	

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	

	单位详细名称：
	
	２０　 年　　月
	有效期至：
	

	填报商品类别
	代表规格品名称
	计量单位
	型号
	代表品销售情况

	名称
	行业分类编码
	
	
	
	本周销售额（万元）
	本周销售量
	本周销售单价

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　

	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　


单位负责人：   　　 统计负责人：      填表人：      联系电话：        报出日期：２０   年   月   日
说明：1.统计范围：辖区内五金城市场个体经营户；
2.调查时期：本表调查时期为2021年1－12月；
8.本表为周报表：上报时间为每周五24时之前；
4.报送日期及方式：通过永康五金指数直报平台上报数据，调查单位按本报表制度规定的时间报送；  
5.商户编码：根据样本框抽中给予的商户编号进行填写；商户名称：填写市场个体户经营户的名称；
6.名称：填写五金产品名称，如“电焊钳”等；
7.行业分类编码：根据《永康五金指数行业分类》中的小类填写。代表规格品名称：按抽中样本产品的名称填写。
8.主要逻辑关系：本周销售额(栏)=本周销售量(栏)*本周销售单价(栏)]；












[bookmark: _Hlk496804750]永康五金市场交易景气调查表

	
	
	
	
	
	表　　号：
	永五金Ｂ－００３表
永康市统计局
浙统制〔2021〕9号
２０２２年１月

	统一社会信用代码□□□□□□□□□□□□□□□□□□
	
	制表机关：
	

	尚未领取统一社会信用代码的填写原组织机构代码□□□□□□□□－□
	批准文号：
	

	单位详细名称：
	
	２０　 年　　月
	有效期至：
	

	A．总体情况

	一、要素供给状况

	调查问题1.1
	答案

	本月员工(营业人员，包括临时用工)的工资（包括提成和奖金）
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅增加（10%以上）  2明显增加（5-10%)   3略有增加(0-5%)   4持平0                                                        5略有减少（-5%-0)    6明显减少(-5%--10%)  7大幅减少（-10%以下)

	二、经营效益状况

	调查问题2.1
	答案

	本月销货款回笼情况
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1很容易、2明显容易、3略有容易、4一般、5略微困难、6明显困难、7很困难

	调查问题2.2
	答案

	本月应付账款
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅减少  2明显减少  3略有减少  4持平  5略有增加  6明显增加  7大幅增加

	调查问题2.3
	答案

	本月资金周转状况
	与上月相比
	与去年同月相比
	预计下月与本月相比

	
	　
	　
	　

	1大幅加快  2明显加快  3略有加快  4持平  5略有减慢  6明显减慢  7大幅减慢



B.分项景气调查表
	企业名称
	　
	企业地址
	
	负责人姓名
	　

	               调查问题







商品类别
	一、要素供给状况
	二、市场需求状况

	
	1.1 本月该类商品进货价格水平
	2.1 本月该类商品销售量或订单量
	2.2 本月该类商品总体销售价格水平
	2.3 本月选购本类商品的顾客（客户）数量

	
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)
4持平0
5略有下降（-3%-0)
6明显下降(-5%--3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1大幅上升（10%以上）
2明显上升（5-10%)
3略有上升(0-5%)
4持平0
5略有下降（-5%-0)
6明显下降(-5%--10%)
7大幅下降（-10%以下)
	1大幅上升（5%以上）
2明显上升（3-5%)
3略有上升(0-3%)
4持平0
5略有下降（-3%-0)
6明显下降(-5%--3%)
7大幅下降（-5%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少(-5%--10%)
7大幅减少（-10%以下)

	
	
	与上月相比
	
	　
	　
	　

	
	
	与去年同月相比
	
	　
	　
	　

	
	
	预计下月与本月相比
	　
	　
	　
	　

	
	
	与上月相比
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	

	
	
	与上月相比
	
	
	
	

	
	
	与去年同月相比
	
	
	
	

	
	
	预计下月与本月相比
	
	
	
	




续表
	企业名称
	　
	企业地址
	　
	负责人姓名
	　
	调查员姓名
	

	               调查问题







商品类别
	三、经营效益状况
	四、总体经营判断

	
	3.1本月该类商品的进货量
	3.2本月该类商品存货周转速度（出货快慢）
	3.3 本月该类商品销售收入
	3.4 本月该类商品销售实现的经营毛利总额
	4.1本月该类产品总体经营状况（生意）
	4.2 本月该类产品的厂家生产经营形势
	4.3 本月政府有关政策（如环保政策）对该类产品需求的影响

	
	1大幅增加
（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少
(-5%--10%)
7大幅减少
（-10%以下)
	1大幅增加
（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少
(-5%-10%)
7大幅减少
（-10%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少
(-5%--10%)
7大幅减少
（-10%以下)
	1大幅增加（10%以上）
2明显增加（5-10%)
3略有增加(0-5%)
4持平0
5略有减少（-5%-0)
6明显减少
(-5%--10%)
7大幅减少
（-10%以下)
	1很好
2好
3较好
4一般
5较差
6差
7很差
	1很好
2好
3较好
4一般
5较差
6差
7很差
	[bookmark: _Hlk500245729]1非常有利
2很有利
3比较有利
4没什么影响
5比较不利
6很不利
8非常不利
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	预计下月与本月相比
	
	
	
	
	
	
	


说明：1.统计范围：辖区内五金城市场个体经营户；
2. 本表由五金城市场个体经营户业主填报；
3. 本表为月报表，报送时间为次月1日（24：00 前）；
4. 选项的界限：(1)“很容易、明显容易、略有容易、持平、略微困难、明显困难、很困难”，“很好、好、较好、一般、较差、差、很差”以及“非常有利、很有利、比较有利、没什么影响、5比较不利、很不利、非常不利”等选项的界限主要由五金城市场经营户业主根据自己平时的经验进行判断；(2)对于选项中有“大幅、明显、略有”字样的，例如：“大幅增加（10%以上）、明显增加（5-10%)、略有增加(0-5%)、持平0、略有减少（-5%-0)、明显减少(-5%--10%)、大幅减少（-10%以下)；
5. 对比期的确定：对比期有与上个月，去年同一个月，预计下月与本月相比分项分别进行判断填报。

四、永康五金产品价格填报说明与指标解释

（一）基本信息填报说明
1．永康五金产品生产价格调查表共（）页，本页第（）页。例如：某企业三种产品，分别为电锤、电锯、冲击电钻，那就需填报三张调查摸底表，分别为本表共（3）页，本页第（1）页、本表共（3）页，本页第（2）页、本表共（3）页，本页第（3）页。
2.企业详细名称：工商行政管理部门注册登记的详细名称。
3.组织机构代码：根据质量监督检验部门颁发的《中华人民共和国组织机构代码证》上的代码填写。由八位无属性的数字和一位校验码组成。
4.统一社会信用代码: 根据国家标准委发布了强制性国家标准《法人和其他组织统一社会信用代码编码规则》，是一组长度为18位的用于法人和其他组织身份识别的代码。由登记管理部门代码（1位）、机构类别代码（1位）、登记管理机关行政区划码（6位）、主体标识码（组织机构代码）（9位）和校验码（1位）5个部分组成。
5.主要产品名称：指本表中所填写的产品名称，若本企业生产多种的产品，要将产品分为多张填报，一张表只能填报一种产品，例如：某企业生产三种产品，就需填报三张报表。
6.主要产品分类编码：根据永康五金产品行业分类编码表的六位数小类编码填写，根据本企业所生产的产品首先从编码表中查出大类，然后再查看中类，最后查出本企业产品的小类编码，如果小类编码不存在的则应手工填写中文五金产品名称。
[bookmark: _Hlk500249713](二)价格调查表指标解释
1.产品销售额（总和）：指工业企业填报该小类产品在报告期内销售取得的收入总额（这里要注意：如果本企业没有自营出口，而是全部内销或售给外贸公司的，则填写全部销售额，如果企业有自营出口，则要剔除自营出口的销售额）。
2.产品销售量（总和）：指工业企业填报该小类产品在报告期内销售的数量（不包括自营出口的数量）。注意：计量单位填报都按要单个产品的计量单位来手工录入填报。
3.产品销售国内出厂价（总和）：是指报告期内填报本企业销售该小类产品出厂价格，即是指企业报告期内生产的符合产品质量要求的主要产品出厂价格的加权平均水平。
4.代表规格品：是指按一定原则从某种产品的各种品牌、型号中抽选出来的最有代表性的规格品，即编制指数的样本商品。由于某一种产品可能品牌、型号繁多，在编制价格指数时，不可能也没必要把该类产品的所有品种全部纳入指数计算。因此，要在该种产品中，选择一部分（最多三种）有代表性的商品来代表该类产品，也就是从众多不同的规格、等级、花色、款式的产品中抽选一部分。例如，要编制防盗门的价格指数时，我们选择了“盼盼牌XX型号”、“熊猫牌XX型号”、“ 皇冠牌XX型号”的防盗门作为三种代表规格品。
代表规格品，应具有以下三个特征：
（1）生产数量较大，供应相对较为稳定，价格易于采集。即，在某种产品中，所占的市场份额相对较大，且生产有一定的连续性。
（2）价格变动趋势和变动程度有较强的代表性。某种产品中，选中的规格品的价格变动特征与未选中的其他商品之间，价格变动的相关程度比较高。规格品反映的价格波动，是该种产品价格变动的一种基本趋势。
（3）选中的代表品，必须是合格产品。有注册商标、产地、规格等级等一系列标识。
5.产品出口额（总和）：指自营出口企业或外贸企业填报该小类产品在报告期内销售取得的收入总额（这里要注意：如果是自营出口的工业企业则只填写直接自营出口产品的销售额，不包括销售给外贸公司间接出口的销售额），在计算时，要把外汇价格按交易时的汇率折算成人民币计算。
6.产品出口量（总和）：指自营出口企业或外贸企业填报该小类产品在报告期内出口的数量（不包括销售给外贸公司的数量）。注意：计量单位填报都按要单个产品的计量单位来手工录入填报。
7.产品出口价格（总和）：是指自营出口企业或外贸企业填报该小类产品报告期内出口的出厂价格，即是指企业报告期内生产的符合产品质量要求的主要产品出口价格的加权平均水平。
(三)景气调查表指标解释
1.原材料购进价格:是指企业报告期内购进的主要原材料（包括零部件）价格的加权平均水平。
2.订单量:指企业报告期内接到的订货数量，即报告期内签订的生产订、供货合同或接到的其他形式的需求总量，不考虑是否完成。对于下面三种类型的企业在填报订货指标时，具体处理如下：
（1）自建销售网点的企业，订货量应包括各销售网点报告期内向企业生产总部申请的要货量。
（2）由代销商负责销售产品的企业，以双方报告期内商订的供货量作为订货量。
（3）采取来料加工或提出技术要求进行定制产品生产的企业，以最初签订加工合同的时间核定订货量。
3.出口订单量:是指企业报告期内主要产品订货数量中用于出口的部分。
4.产成品库存:指企业报告期末尚存在企业产成品仓库中而暂未售出的产品的实物数量。
5.生产经营活动预期:是指对企业未来1个月内生产经营活动整体水平的预测。
6.存货周转速度:存货周转次数越高，企业的流动资产管理水平及产品销售情况也就越好。


































